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Conoce
IDMS

ment School, IDMS, es
atfiva de MSL
acion, centro de
- formacion con mas de 20 anos
de trayectoria formativa.

La escuela nace con el
requisito base de dar
respuesta a las necesidades
actuales de las empresas en
relacion a profesionales
especializados en el marketing
digital y con capacitacion en
tecnologias emergentes
concretas.

Su objetivo: ofrecer la maxima e ==
empleabilidad a los alumnos, = e e==———— . __

a fravés de una formacion —————— — =33 e
completa y certificadaq, o . ——————
cubriendo de forma inmediata =— , : - — _
las necesidades de las - = = ——
empresas en estas areas. ~ ' s’ :




PROGRAMA

— RN

l ol : ¥ El Programa Superior en

| . Analitica Digital Adobe
SiteCatalyst + Google Analytics
+ Excel, es el Unico programa
para formarse y certificarse en
las dos principales tecnologias
del sector de la analitica digital
y en Excel como complemento
fundamental de andlisis y
presentacion de resultados.

El objetivo fundamental es que los
alumnos reciban una formacion de
calidad en las principales
tecnologias de analitica digital que
representan el 95% del mercado
empresarial. El Programa habilita
para trabajar en cualquier empresaq,
con foco principal en grandes
organizaciones, tanto nacionales
como internacionales.



Se frata de un programa Unico
en el mercado, con tres elementos

claramente diferenciadores:

Formacién en las dos
herramientas de analitica digital

lider del mercado
" Google
d Analytlcs
. Microsoft

d 0 be A n a lyt I C S Office Specialist Expert

Incluye practicas en

empresas como parte del programa.

Estas prdcticas pueden ser convalidadas con
experiencia demostrable en las areas del
programa.




ESTAR FORMADO )
EN LAS TRES TECNOLOGIAS
PERMITE

Una vision mas global sobre la analitica digital, facilitando extrapolar el
aprendizaje de una a la otra, obteniendo el maximo partido a las dos.

2 La posibilidad de formar parte de las empresas mas punteras.

3 Mejor capacitacion para trabajar en el extranjero.




Finalizado el curso, el alumno serd un analista
digital certificado y preparado para trabajar en
cualqguier empresa que utilice Adobe SiteCatalyst
o Google Analytics y podrd entrar a formar parte
de organizaciones de primer nivel y/o con foco
en internet.
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El Pf‘:o.gf-arﬁa Superior en Analitica Digital
Adobe SiteCatalyst + l
Google Analytics + Excel esta disefiado '
para alcanzar los siguientes objetivos:
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|dentificar de forma
rapida cual es la fuente
de trafico y los
componentes mas
rentables de un site,
con el fin de detectar
quiénes son los
visitantes de mayor
valor..
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Obtener y analizar en
tiempo real
informacion sobre las
estrategias digitales
de la empresa y las
iniciativas de
marketing
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Monitorizacion,
seguimiento en
interpretacion de
resultados sobre el
comportamiento de los
diferentes canales
digitales de la compania
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Determinar donde
van los visitantes
cuando abandonan el
site e identificar
cuales son las
métricas criticas
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Optimizar las
campanas de
marketing puestas
en marcha de cara a
obtener mejores
resultados

Analisis
estadistico y
presentacion de
resultados con

Excel
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Personas que quieran especializarse o formarse en
analitica digital para incorporarse al mercado laboral en
una profesion de mucho futuro.

Profesionales del marketing, personas que trabajen o 31@
deseen trabajar en agencias y consultoras, profesionales
de la investigacion comercial o profesionales que

trabajen o deseen trabajar en empresas que utilizan %
Adobe o Google Analytics o Google Analytics Suite 360 -~ -

como tecnologia de analitica digital.

Nota: Los médulos de Introduccion al Marketiz;’:b

Digital y el de Analitica Digital Significado perm S
¢ que, personas sin experiencia previa en este a
pueden.comp etar el program a con éxito. g
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DURACION

Los programa comenzara el

4 de noviembre

Lunes a jueves
De 18,30 a 21,30y 3 viernes

Equivalente a 404 horas distribuidas de la siguiente manera:

« 244 horas lectivas: 204 presenciales y 40
online

« Minimo 160 horas de practicas no
remuneradas en empresas

» Conferencias y semincrioSecomo
complemento del Programa se impartird 1
C ' esio
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HORARIO

Lunes a jueves de 18:30h a 21:30h.

2 Viernes

2019

FESTIVOS Y VACACIOMES

NOVIEMBRE DICIEMBRE

L M X J V S D L M X J V S D
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METODOLOGIA

Conferenciay
seminarios
1%
Clases
presenciales
44%

Practicas en /



Las practicas en empresas tendran lugar en consultoras
especializadas en la implantacion y gestion de Analitica
digital, utilizando las tecnologias del curso, Agencias de
Publicidad y/o Marketing Online y empresas que van
desde las multinacionales a pequenas companias .com.

Para dar comienzo al periodo de practicas, sera
necesario que el alumno haya obtenido las fres
certificaciones, Adobe, Google Analytics y Excel. Es
necesario poder acreditar a las empresas la
preparacion de los candidatos.



METODOLOGIA

La evaluacion estd directamente relacionada con la

] obtencion de la cerfificacion, ya que es el momento
en que el alumno demuestra los conocimientos
adquiridos.

2 Los profesores de los modulos técnicos (de duracion
superior a 20 horas) proveerdn una evaluacion
personalizada a cada uno de los alumnos.

3 Al finalizar el periodo de
practicas, la empresa
realizard una evaluacion de
sus candidatos y, si procede,
elaborard una carta de
referencia para que el
alumno pueda presentarla
en procesos de seleccion.

N



TITULACION
Y CERTIFICACIOig

Al finalizar el programa, el
alumno contara con:

Certified Expert

ADOBE ANALYTICS: Analy; LII’_ _ Microsoft
BUSINESS PRACTITIONER I\ iy Oz Sl s

-| Certificacion
oficial de:

Adobe

2 Titulo expedido por IDMS y reconocido por MSL Formacion.

3 Carta de recomendacion de la empresa en la que se han llevado a cabo las practicas, en el
caso de que el alumno haya superado las practicas satisfactoriamente.

El examen de certificacion de Adobe Analytics NO
esta incluido en el precio del curso.

Una vez obtenidas las certificaciones se iniciara el
desarrollo de las practicas.

a todo el Programa para

acceder a las practicas y recibir el
titulo de IDMS.




LAU

El equipo encargado de formar a los
alumnos esta compuesto por profesionales
con experiencia y trayectoria demostrada
en el ambito del que imparten formacion.

Algunas de las personas que participan eg
el programa:

=]
éUCAN ARMESNT\ O EFREN DiAZ | OSCAR LOPEZ
~-ommerce Mldnager Head Department of & S Audience Chapter Lead en
(CRO & Personalization) Geospatial and ~ Orange
en Mutua Madrilefia Technology Law \‘\V‘ y
GUILLERMO NICOLAS ) ANA GARCIA
D ANGELO GALAN )
CASTELLANOS . . HR Director en T20
Responsable de Digital Data & di
A\ A POns( " Analytics Manager en media
vdiencias y analitica en | L Oréal
wi A el Diario El Pais
i e e e
i ienti Responsable de Socidlogo Microsoft
Senlor.Data Scientist en Analitica Digital en off g i
Ryanair Reale Seguros ice Leriiie

Specialist



SENIOR DIGITAL
STRATEGIST DE
DIVISADERO

“En Divisadero hemos
apostado por ofrecer
practicas a los alumnos
de IDMS, porque
confiaomos plenamente
en su capacidad para
ayudarnos a formar a los
analistas digitales del
presente y del futuro”

DIVISADERO

PROFESOR Y ANTIGUO
ALUMNO
DE IDMS SCHOOL

“IDMS es la Unica Escuela
qgue ofrece una formacion
certificada en las
principales herramientas de
analiticaweb y en
tecnologias emergentes de
la analitica digital como el
Data Management Platform
(DMP)™

CHIEF DATA OFFI CER
HAVAS MEDIA GROUP

“Un analista digital
certificado y formado en
Adobe SiteCatalysty
Google Analytics estd
mucho mads preparado
para trabajar en
cualquier empresa de
primer nivel
internacional”

EIAVNIA &
B EFNVYI D

orange”



PROGRAMA GENERAL DEL CURSO
Intfroduccién Marketing Digitall
Analitica Digital significado

Google Analytics

Tecnologias On-Site para la analitica
digital. Implementacién de Google
Analytics con Google Tag Manager
Data Studio.

Google Optimize

Excel para analistas

Analitica Digital en la practica
Adobe Analytics

Workspace

Adobe ad hoc andlisis

Adobe Target

Implicaciones legales

Tableau

DMP

Headhunter Digital

Apoyo a la certificacion

ANALITICA DIGITAL SIGNIFICADO

—_

. 8Qué es la Analitica Digital?

. Objetivos

AN oW N

. El analista digital
4.1. Perfil
4.2. Rol en la organizacion
4.3. Gestion del tiempo
4.4. Data driven organization
5. Infroduccion a los informes
5.1. Dimensiones
5.2. Métricas
6. Entendiendo las herramientas de
analitica censal
6.1. Cliente — servidor
6.2. Etiquetado (tag, js)
6.3. Variables y eventos
7. Principales informes
8. Tendencias

9. Key performance indicator (kpi)

. La transformacion digital y los datos

INTRODUCCION MARKETING DIGITAL

TECNOLOGIAS ON-SITE PARA LA ANALITICA
DIGITAL

1. Conceptos bdsicos sobre el funcionamiento

de la web: comunicacién cliente-servidor,
protocolos de transferencia, cddigos de
respuesta, métodos de envio de la informaciéon
2. Cookies de primera y tercera parte. La
medicion basada en cookies

3. Fundamentos bdsicos de HTML y javascript. La
importancia del DOM

4. La recoleccién de datos en analitica digital.
Sistemas de medicion on-site

5. Funcionamiento técnico de una herramienta

de analitica digital



GOOGLE ANALYTICS
1. Infroduccién a la Analitica Digitall
2. Google Analytics segun las ramas de
analitica Digital:
2.1 Mediciéon
2.1.1 Primeros pasos en Google Analytics
2.1.2 Cédigo personalizado
2.1.3 Personalizaciones
2.1.4 Campanas de marketing
2.2 Reporting
2.2.1. Configuracién de propiedades y
vistas
2.2.2. Interpretacién de informes estdndar
2.3. Andlisis
2.3.1. Segmentos avanzados
2.3.2. Paneles de control (Dashboards)
2.3.3. Informes personalizado
2.3.4. Eventos Intelligence
2.3.5. Anotaciones
2.3.6. Exportaciéon de Informes
2.3.7. Correo Electrénico

3. Google Analytics Suite 360

IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS
DE GOOGLE ANALYTICS

Infroduccién: Los objetivos de negocio y KPIs

como base de una implementacién

2. Conceptos técnicos de Google Analytics

3. Tipos de hits en Google Analytics (l)

4. Tipos de hits en Google Analytics (ll)

5. Medicién con el médulo de Ecommerce
mejorado

6. Adaptdndose a los objetivos de negocio

7. Unificacion de sesiones: Seguimiento
multidominio. Su importancia para la medicion y
cémo configurarlo correctamente en Google
Tag Manager y GA

8. UserlD: Seguimiento multidispositivo de usuarios
Conversiones offline con GA y el protocolo de
medicion

GOOGLE TAG MANAGER

1. Qué es Google Tag Manager y sus ventajas

2. Lainterfazy su configuracion

3. Contenedores, etiquetas, variables y
disparadores

4. Lacapa de datos (datalayer). Su importancia

para la recoleccién de datos

GOOGLE TAG MANAGER: PRACTICO

1.Implementacion de Google Analytics

2. Medicion automatizada de eventos con
Google Tag Manager

3. Auditando una implementacion.

4. Aspectos avanzados y posibilidades.
Modificando el DOM

DATA STUDIO

GOOGLE OPTIMIZE
TABLEAU

HEADHUNTER DIGITAL
IMPLICACIONES LEGALES

EXCEL ONLINE: ESPECIALISTA
MICROSOFT OFFICE EXCEL 2016

1. Crear y administrar hojas de cdlculo y
libros

2. Crear celdas e intervalos

3. Crear tablas

4. Aplicar formulas y funciones

5. Crear gréficos y objetos



EXCEL PARA ANALISTAS DIGITALES

1. La Analitica y el Analista Digital

2. Fundamentos bdsicos de la estadistica para el andlisis de datos:

2.1 Estadistica descriptiva univariable

2. 2 Estadistica bivariable

ANALITICA DIGITAL EN LA PRACTICA
1. Infroduccién a la analitica Digital “Desde que el internet

tuvo uso comercial surgi¢ la necesidad de medir”
1.1 Origen de la Analitica Digital
1.2 Para qué sirve la Analitica Digital
2. Definicion de modelos de medicion
2.1. Identificacién de objetivos
2.2. Definicion de KPI's
2.3. Marco de trabajo
2.4. Cuadros de mando
2.5. Ejiemplos de andlisis accionables

2.6. Taller: "Definir un modelo de medicion completo”

3. Utilidades fundamentales de la hoja de cdlculo para el Analista
Digital

3.1 Funciones en Excel para el andlisis de datos: Funciones de
busqueda y referencia, l6égicas, estadisticas y de base de datos

3.2 Las tablas dindmicas

3.3 Herramientas para obtener, trasformar, visualizar y analizar
datos

4. Elaboracién de informes con dashboard

3. Evolucién de la Analitica Digital
3.1. “En dénde estamos y hacia dénde tenemos que ir”
3.2. Omnichannel y Agnostic Channel

4. Talleres:
4.1. Taller practico: "Andlisis web”

4.2. Taller prdctico: "Andlisis de negocio”



ADOBE SITECATALYST

1. Introduccion a la Analitica Digital
2. Adobe SiteCatalyst bdsico

3. Interfaz de SiteCatalyst

4. Métricas de SiteCatalyst
5. Informes de adquisiciéon
6. Actividad de los usuarios e

informes de consumo de contenido

7. Fidelizacion de sus visitantes y
crecimiento

8. Segmentacioén y rupturas

9. Adicién de contexto a un informe
10. Guardar informes

11. Informes de distribucion

12. Cuadros de mando

13. Workspace

ADOBE SITECATALYST CARACTERISTICAS AVANZADAS Y HERRAMIENTAS

—

. Advance Reporting

. Data Warehouse

. Report Builder

. Workbench

. How Analytics Variables Work
. Campanas

. Clasificaciones

. Report Suites

NV 00O N O o A WN

. User Mangement
10. Repor Suite Settings
11. Company Settings

12. Marketing Channels

13. Vista and JavaScript Plug-Ins
14. Activation DTM

15. Processing Rules

16. Data Sources

17. Data Connectors

18. Customer Attributes

19. Live Stream

20. Avoiding Analysis Paralisis
21. Putting all together
ADOBE TARGET

WORKSPACE
1. Infroduccién: Workspace

2. Acceso a Workspace

3. Interface y “Look & feel” de la herramienta

4. Consultas en Workspace. Plantillas de informes
5. Creacion de segmentos

6. Creacion de métricas calculadas

7. Practica: Consultas y extraccion de datos

ADOBE AD HOC ANALYSIS

DMP
2Qué es un DMP?2 Tipos de DMP

—_

Casos de uso

2Quien debe gestionar un DMP2
Ecosistema digital

Ids y tipos de cookies

Tipos de data

Concepto de audiencia

Recoleccion de data

A R A

Generacion de audiencias

10. Casos de uso

APOYO A LA CERTIFICACION

Tutorias de apoyo a la preparacién de los exdmenes de
certificacion



JOSE RAMON CAIJID

"El Programa Superior en Adobe Reports
Analytics de IDMS ofrece una formacion
avanzada de Sitecatalyst. Su temario,
basado en el oficial de Adobe, lo supera
tanto en horas como en contenido
buscando ofrecer al alumno una vision
completa sobre la herramienta de analitica
digital mds avanzada del mercado.

Junto a los magnificos profesores y la opcidn
de prdcticas, es claramente la opcidn si se
quiere obtener la Certificacion de
Sitecatalyst."

(Alumno de la Primera Promocion)
Digital & Big Data Analyst



ORIENTACION PROFESIONAL
Y EMPLEABILIDAD

Ademds de las practicas en empresa que se realizardn
durante el programa, IDMS se compromete a distribuir los
perfiles de los alumnos entre headhunters nacionales e
internacionales especializados en la busqueda de
profesionales expertos en analitica digital asicomo a
consultoras, partners y principales clientes nacionales e
internacionales asociados a las tecnologias de referencia.

Ademads, el programa incluye sesiones de empleabilidad con
el fin de orientar al alumno en su carrera profesional, preparar
su curriculum y entrevistas de frabajo.



Antiguo alumno y junior Analyst en
divisadero

“De cara a la busqueda de un trabajo
cualificado en analitica digital, considero
que el conocimiento de adobe SiteCatalyst
es un gran valor diferencial”

DIVISADERO

Borja Pérez Pérez

Country Leader Ibérica. Head of
Digital Marketing en Adobe
IDMS by MSL, al ser la Unica escuela
en Espana partner de Adobe con el
sello “The Adobe Academic Initiative
‘ Program”, ofrece en su programa
superior de analitica digital los

contenidos oficiales, la metodologia y . =
AdObe acceso a los productos reales de Julian Canadas

Adobe incluidos en el curso.

®




PRECIOS Y FORMAS DE PAGO

El precio del programa con prdacticas es de

En el momento de la inscripcion se realizard un pago del 15% del precio
final del curso, en concepto de reserva de plaza para poder
bloquearla, ya que los grupos son reducidos y las plazas limitadas.

FACILIDADES DE PAGO

* Todos los alumnos que realicen la
inscripcion y el pago:

- ANTES DEL 6 DE SEPTIEMBRE DE 2019
tendrdn una beca del 20% sobre el
precio del programa por pronto
pago.

- ANTES DEL 1 DE OCTUBRE DE 2019
tendrdn una beca del 15% sobre el
precio del programa.

* Los profesionales que estén en
sifuacion de desempleo en el
momento de la inscripcion se
beneficiardn de una reduccidon
del 10% del precio de la matricula.

* IDMS ofrece ademds la
posibilidad de financiacion del
programa con unas condiciones
muy ventajosas para el alumno.

e Para trabajadores en activo
el Programa Superior es
bonificable por la Fundacion
para la Formacion en el
Empleo.

* Aquellas empresas
interesadas en contratar
la formacion para sus
empleados, pueden
contactar directamente
con el centro para
analizar condiciones
especiales.




PROCESO DE ADMISION
E INSCRIPCION

Requisitos de admision

e El alumno ha de tener un e Formacion recomendada:

nivel medio/ alto de inglés, Licenciados y fitulaciones de grado medio
tanto leido como escrito, ya O superior que aporten capacidad

que parte de los materiales analitica y/o vision en las dreas de gestion,
de estudio estdn en inglés. marketing y/o comercial.

Para formalizar la inscripcion el alumno
deberd rellenar el formulario en la web
www.mslformacion.es
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